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17 OBJETIVOS DO DESENVOLVIMENTO

SUSTENTAVEL

Objetivo 1: Acabar com a pobreza em todas as suas formas,
em todos os lugares

Objetivo 2: Acabar com a fome, alcangar a seguranc¢a
alimentar, melhoria da nutricao e promover a agricultura
sustentavel

Objetivo 3: Assegurar uma vida saudavel e promover o bem-
estar para todos, em todas as idades

Objetivo 4: Assegurar a educacgao inclusiva, equitativa e de
qualidade e promover oportunidades de aprendizagem ao
longo da vida para todos

Objetivo 5: Alcangar a igualdade de género e empoderar todas
as mulheres

Objetivo 6: Assegurar a disponibilidade e gestao sustentavel
da dgua e saneamento para todos

Objetivo 7: Assegurar o acesso a energia confiavel,
sustentdvel, moderna e a pre¢o acessivel para todos

Objetivo 9: Construir infraestruturas resilientes, promover a
industrializacao inclusiva, sustentavel e fomentar a inovagao

Objetivo 10: Reduzir a desigualdade dentro dos paises e entre ¢

Objetivo 11. Tornar as cidades e os assentamentos humanos
inclusivos, seguros, resilientes e sustentaveis

Objetivo 12. Assegurar padroes de produg¢ao e de consumo
sustentaveis

Objetivo 8: Promover o crescimento econdmico sustentavel,

inclusivo, emprego pleno, produtivo e trabalho decente para
todos

Objetivo 13. Tomar medidas urgentes para combater a
mudanc¢a climatica e seus impactos

Objetivo 14. Conservagao e uso sustentavel dos oceanos, dos
mares e dos recursos marinhos para o desenvolvimento
sustentavel

Objetivo 15. Proteger, recuperar e promover o uso sustentavel
dos ecossistemas terrestres, gerir de forma sustentavel as
florestas, combater a desertificacao, deter e reverter a
degradacao da terra e deter a perda de biodiversidade
Objetivo 16. Promover sociedades pacificas e inclusivas para o
desenvolvimento sustentavel, proporcionar o acesso a justica
para todos e construir instituicoes eficazes, responsaveis e
inclusivas em todos os niveis

Objetivo 17. Fortalecer meios de implementacao e revitalizar
a parceria global para o desenvolvimento sustentavel
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AS 4 REVOLUGCOES

* Primeira (entre 1760 e 1840): maquina a vapor, ferrovias;

* Segunda (final do sec. XIX): advento da eletricidade e da
linha de montagem;

* Terceira (déecada de 60): revolugao digital ou do
computador;

* Quarta (virada do seculo): inteligencia artificial, robotica,
internet das coisas, veiculos autonomos, impressao em 3D,
nanotecnologia, biotecnologia, armazenamento de energia.




MARKETING 1.0 - CENTRADO NO PRODUTO

MARKETING 2.0 - VOLTADO PARA CONSUMIDOR

MARKETING 3.0 - CENTRADO NO SER HUMANO

MARKETING 4.0

APROFUNDA O MARKETING CENTRADO
NO SER HUMANO PARA COBRIR A
JORNADA DO CLIENTE Pi'y




ERAS
ECONOMIA 0.0
200.020 ANOS ATRAS*

ECONOMIA 1.0
12. 020 ANOS ATRAS

ECONOMIA 2.0

10.020 a 1.500 ANOS ATRAS

ECONOMIA 3.0
220 ANOS ATRAS

ECONOMIA 4.0
28 ANOS ATRAS* *

CARACTERISTICAS

SURGE O HOMO SAPIENS: inicio das suas acdes econOmicas para atender as necessidades
de sobrevivéncia e perpetuacao da espécie.

SURGE A AGRICULTURA com a domesticacao dos vegetais e animais pelos sapiens.

SURGEM AS TROCAS e A ESPECIALIZACAO DO TRABALHO: a rota das sedas (ha 10 mil
anos), Grécia Helénica (hd 6 mil anos). No ocidente, fim do feudalismo (século XV). Fim
da Idade Média inicio da Moderna. Nova classe social: burguesia.

SURGE A INDUSTRIA: substituicdo das m3os humanas e da forca dos animais pelas
maquinas e energias da natureza para a producao e a distribuicao de bens econdmicos
(no final do século XVIII).

SURGE A ERA DO CONHECIMENTO: a internet (1992); a Internet da coisas (loT); a
inteligéncia artificial (IA.); o blockchain, os contratos inteligentes, as assinaturas digitais,
as cidades inteligentes.



ECONOMIA 4.0
28 ANOS ATRAS**

SURGE A ERA DO CONHECIMENTO: a internet (1992); a
Internet da coisas (loT); a inteligéncia artificial (IA.); o
blockchain, os contratos inteligentes, as assinaturas
digitais, as cidades inteligentes. Neste contexto, o direito
de uso ganha relevancia em relacao ao direito de
propriedade. O mercado prioriza “venda por demanda”;
compradores e vendedores estao sendo substituidos por
“mutuarios e usuarios”. Os bens econémicos de
materialidade concreta perdem valor para “bens
invisiveis”, enquanto o capital concreto é substituido por
“capital invisivel”. A producado acontece em rede, com a
expansao de Cadeias Globais de Valor, Capitalismos 4.0,
Direito 4.0; Saude 4.0; Educacao 4.0; Agricultura 4.0,
Marketing 4.0; Seguranca 4.0; Industria 4.0;
Sustentabilidade 4.0

A INTELGENCIA 4.0 NA ECONOMIA

A EFRA DO

CONIFECIMENTO




Elaborado pelos autores.

[Populagéo Mundial. PIBM e PIBM per capita 1960/2017. ] ronte: Banco Mundlal

POPULACAO PIBM TRILHOES PIBM PER CAPITA

MUNDIAL BILHOES

1960 3.032 1,345 USD 446,47 USD
1970 3.686 2,940 USD 797,59 USD
1980 4,439 11,100 USD 2.499,91 USD
1990 5,288 22,540 USD 4.262,85 USD
2000 6,122 33,570 USD 5.484,06 USD
2010 6,933 60,140 USD 9.513,62 USD

2017 7,530 80,680 USD 10.714,47 USD



